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At A v
Inflation: -0,9% (disparition dell*hyper inflation 5 000% en 1989)

Buenos Aires: 13 million 8, Cordoba: 2,77

Croissance demographiques %,E
Taux de chomage élevé: IAE_ % en 2(

Population active: 38% s "
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certaines categorles de produits (ex.

Occidentalisation de la société:
consommer.

Préoccupation pour les aliment




JU
Membre du Mercosur (créé en 91)_ Jcb ol
échanges entre le Brésil, I’Uruguay.et
— Marché hétérogene de 250 miffionsidecons

disparités sociales et un pouvoigd ﬁ 0

— Difficultés pour les fabricants ét{tam;
originaires du Mercosur.
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equelles de 'economie fermee : at1c lourde, Pots de vin, meécanismes
financiers rigides.

Traduction en langue espagnole-.'.; )

Réglementation sur I'emballage ctilfets
— mentions du pays d'origine de fag S blec;
— Informations sur la qualité, la q Liete du produit
— Poids ou volume en mesure metrﬂl
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meéme enseigne.
Absence de magasins a ra




pr0x1m1te)

Cencosud Jumbo: une di_
gamme, produit a forte




DIsCO 1.950,7
SUPERAMER

DISCO 1.749,8
CARREFOUR 1.7311 1.870,

CENCOSUD 873,9 770
JUMBO




INTRO CROISSANCE TURBULENCE MATURITE DECLIN

POSITION Centres

DOMINANTE commerciaux hlypermarches
POSITION . Supermarchés ,

FORTE Hard discount Supérettes Dépanneurs
POSITION Magasinage Magasins
FAVORABLE egrlw li neg tradigonnels
TOLERABLE 9

POSITION
FAIBLE




§  Vaches a lait




- Maniere la plus courante de vendre des bi
ou d'un agent, qui se chargera des venteﬁ a

Grossistes liberté de les commercialisiei et
Agents non propriétaires des marchane

Voie a explorer : création de co
d'accords de fabrication sous licence

bureaux de vente locaux.

Eviter d’exacerber les sentimentsms distributeurs locaux contre leurs
concurrents étrangers 2 n

Accords internationaux avec Idsy thiboteurs (pour  éviter  les  problémes
d’approvisionnement) “




